$torytelling: ;
Historias que
transforman
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Objetivos de la clase

Definir el Storytellling como tendencia comunicacional.

Determinar los elementos de un storytelling.

Revisar algunos esquemas narrativos del Storytelling.
Conocer los beneficios del Storytelling.
Conocer los formatos o plataformas de los Storytelling.

Conocer algunas Herramientas para elaborar un Storytelling.

Ver ejemplos de Storytelling.

Conocer algunos Consejos para un Storytelling exitoso.
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‘ = éQueé es el $torytelling?
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* Capacidad de narrar historias y usarlas para cautivar a las
personas y que se puedan conectar emocionalmente y ser
promotores de una causa o marca.

* “Es la habilidad para contar un hecho —ficticio o no— usando
los procedimientos y recursos propios del arte
narrativo” (Vazquez, 2015, cp. Vizcaino Alcantud, 2016).
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@ Elementos del $torytelling

" Cuatro elementos clave para contar una historia:
|. El Mensaje

2. El Conflicto

3. Los Personajes

4. La Trama
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1. Men‘“ie

El Storytelling da sentido a una historia y debe responder a
Quién, Qué, Donde, Cuando, Por qué y Como.

)

La historia de nuestra organizacion o marca personal debe tener un
objetivo, un mensaje que queramos trasmitir. Como las historias, debe
tener una moraleja.

Sin mensaje, la historia no tiene sentido.
Por lo general, el mensaje de una historia de una organizacion tiene que
ver con los Valores, Mision y Vision.
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2. Conflicto

El Conflicto es la Fuerza Motivadora de una buena historia. Sin conflicto, no hay
historia. Sin historia no hay compromiso o vinculo.

La razoén principal de que toda historia necesite un conflicto radica en la
naturaleza humana, nos sentimos atraidos por las historias de superacion. Como
contadores de historias, llevamos nuestro mensaje a través del conflicto y su
resolucion. El Conflicto de una historia no es negativo, en funcion de la gravedad
del conflicto la historia sera mas o menos dramatica.
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3. Personajes

Para lograr una conexion de atencion o un enganche es necesario
construir personajes coherentes, bien estructurados y que interactien
entre ellos para crear la historia.

A través de los personajes se puede describir a una marca u
organizacion. Es la personalidad de una persona u
organizacion.

Necesitamos dotar a nuestra organizacion o a nosotros caracteristicas
que estén relacionadas con nuestra personalidad.

La “personalidad” que trasmita una marca facilitara el posicionamiento en
la mente de su audiencia y la dotara de coherencia.
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12 arquetipos de
personajes segun jung

El Inocente

El Hombre Corriente
El Explorador

El Sabio

El Héroe

El Forajido (Al margen de la ley)
El Mago Lema

El Amante

El Bufon

El Cuidador

El Creador

El Gobernante
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12 arquetipos Universales de Jung
A,
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El Inocente El tipo corriente El Sabio
sencillez, la nostalgia, la nifez Igualdad, amistad Es un libre pensador. Utilza la
inteligencia para entender el mundo.

El Héroe El Forajido El Mago
Las reglas se han hecho para Transforma el mundo, imaginativo y
romperse vivaz.

MARTINI

N—"

El Amante El Bufén El Cuidador
Romantico, Ideaksta Irreverente, divertido y original Generoso, caritativo, altruista y
proteccionista

El Creador El Gobermante El Explorador
Artista, innovador, inventor. Impone las reglas del juego, Libertad y autenticidad, el reto es
autoritario, es un lider. encontrarse a uno mismo y vivir el

mundo que te rodea a tu manera. Sin
barreras, ni control
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Benefactor

Supporter
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Por lo general, una historia se divide en 3 partes bien diferenciadas:

« Exposicion: Situar la historia en un contexto y presentar personajes.

* Accion o Desarrollo de la Historia: Una serie de acontecimientos
que van introduciendo el conflicto y la parte donde el conflicto es maximo
se denomina el Climax de la historia (donde la historia se pone mas

interesante).

* Resolucion: Resolvemos los conflictos y explicamos el mensaje (la

moraleja).
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Trama Lineal

FALLING
ACTION

EXPOSITION RISING ACTION RESOLUTION

..



Climax

El Conflicto
- Presente
Trama Circular
El Sueno
Futuro
“Comos”

Soluciones




Cambios para
RECUPERAR

el poder

DESCUBRIR
Experiencias
compartidas

DESENCADENAR
Todos somos
Agentes de Cambio




Beneficios del
$torytelling para

un Lider Agente
de Cambio
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‘ - Beneficios del $torytelling
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* Otorga confianza y credibilidad.

* Cercania, vinculo y compromiso.

* Hace sencillo lo complejo.

* Capta la atencion.

* Atrae seguidores a tu causa. . ﬂi?j
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‘ E Formatos de $torytelling
o
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* Blog * Video * Audio * Imagenes * Musica *
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. Herramientas para hacer $torytelling

@ HMedium

WORDPRESS
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. = Herramientas para hacer $torytelling
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M Audacity O

WhatsApp

@ @h@e& flickr ee #

Instagram
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® Reforestamos por Naturaleza
Perd

Organizacion: Conservamos por Naturaleza
Reforestamos por Naturaleza
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Espana

Organizacion: Fundacion Arrels http://www.homelessfonts.org/

WIEENEEERt tie help some time. Francisco)
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® 4 Years Olds Bucket List % dgora
Kenia

Organizacion: Water is Life

I beagthe faste§(,t man.




Cuentos que contagian ilugion
Espaia
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Organizacion: Fundacion Once http://bibliotecainfantil.fundaciononce.es/

_@_ CUENTOS auE MENU | MUMMEDWA | ACTVIDADES | CONTACTAR
m‘ CONTAGIAN ILUSION 1ES 1CA 1L 159 16N
CUENTOS QUE CONTAGIAN ILUSION

El objetivo de esta coleccidn de | es las vivencias ce nifios y nifas con discapacidad a través de sus divertidas
aventuras.

PABLO GARCIA
POLICIA AS DE LA COCINA
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5 PELIGROS DE LA VIDA SEDENTARIA | Draw My Life con GlébuloAzul
https://www.youtube.com/watch?v=DgkMEXwWToEE °
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<Como se construye una Historia?

I. Capta la atencion de tus oyentes con un reto o una pregunta
inesperada. Puede ser también con una situacion ideal, con la solucion.

2. Ofrece a tus oyentes una experiencia emocional al narrar la lucha
para superar aquel desafio, o para encontrar una respuesta a la pregunta
introductoria.

3. Logra un climax o punto de inflexion, genera el enganche para
que las personas quieran saber como se resolvio el dilema.

4. Dispara la respuesta de tus oyentes con una resoluciéon reveladora,
que soluciona lo que se pensaba imposible o dramatico.

5. Llama a actuar, a que se unan a tu causa a tu solucion. © Elﬁ
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@ T‘d“ I‘l‘t"l“ tiene...
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' * Relevancia
® * Propiedad
* Autenticidad
* Interaccion

Interacciéng
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Crea tu propio $torytelling

Determina el formato: Escrito (no mas de 600 palabras), audio
o video de no mas de 2 minuto. (Ideal | minuto para redes
sociales).

Determina el mensaje: Organizacion o causa social.

Escoge a tus colaboradores: Puede ser varias organizaciones
unidas por una causa.

Asegura que haya un llamado a la accién: Voluntariado,
compartir en redes. @
Fecha de deadline: 30 septiembre 2018

Reunion de apoyo y seguimiento: ;|6 septiembre 2018?
Envio: ashokacomunicaciones@gmail.com




o > o Cristopher Salmon (2008), en su libro
Bibliografia Storytelling: La maquina de fabricar historias y
formatear las mentes.







